
今
後
の
代
理
店
経
営
は

テ
ク
ニ
ッ
ク
論
で
は
な

く
、
顧
客
が
フ
ァ
ン
に
な

る
よ
う
な
ブ
ラ
ン
ド
化
が

求
め
ら
れ
る
。
ブ
ラ
ン
ド

の
定
義
は
さ
ま
ざ
ま
だ

が
、
代
理
店
の
場
合
、
ど

れ
だ
け
多
く
の
フ
ァ
ン
を

獲
得
し
維
持
で
き
る
か
が

基
本
的
な
指
標
に
な
る
。

一
般
的
に
保
険
代
理
業
の

場
合
、
経
営
環
境
は
顧
客

と
の
関
係
次
第
で
1
8
0

度
変
わ
る
。
商
品
を
購
入

す
る
場
合
、
「
こ
の
人
か

ら
買
い
た
い
」
と
思
わ
れ

た
方
が
、
仕
事
は
格
段
に

や
り
や
す
く
な
る
か
ら

だ
。そ

こ
で
、
フ
ァ
ン
を
ど

の
よ
う
に
し
て
増
や
し
て

い
く
か
。
そ
れ
に
は
代
理

店
が
持
っ
て
い
る
最
大
の

武
器
で
あ
る
情
報
を
定
期

的
に
伝
え
れ
ば
よ
い
。
保

険
商
品
を
売
り
込
む
必
要

は
ま
っ
た
く
な
い
。
顧
客

の
た
め
に
な
る
知
識
や
情

報
を
提
供
す
る
だ
け
で
よ

い
。顧

客
が
ほ
し
が
っ
て
い

る
の
は
、
代
理
店
が
持
っ

て
い
る
知
識
や
経
験
、
ノ

ウ
ハ
ウ
だ
。
話
せ
ば
無
料

の
情
報
で
も
、
そ
れ
を
定

期
的
に
発
信
す
れ
ば
代
理

店
の
価
値
は
高
ま
り
、
ブ

ラ
ン
ド
化
が
可
能
と
な

る
。こ

れ
ま
で
の
代
理
店
経

営
は
、
顧
客
な
ど
か
ら
紹

介
を
も
ら
い
、
ク
ロ
ー
ジ

ン
グ
に
結
び
付
け
て
い

く
。
仮
に
、
ク
ロ
ー
ジ
ン

グ
に
失
敗
す
る
と
2
度
と

接
点
を
持
た
な
い
こ
と
も

多
い
。
こ
れ
で
は
マ
ー
ケ

ッ
ト
の
損
失
で
あ
る
。
今

後
は
多
く
の
顧
客
と
出
会

い
、
信
頼
を
じ
っ
く
り
と

積
み
上
げ
、
顧
客
を
育
て

て
い
く
ア
プ
ロ
ー
チ
が
欠

か
せ
な
い
。
そ
の
流
れ
の

中
で
、
契
約
は
お
の
ず
と

や
っ
て
く
る
は
ず
だ
。

実
際
に
ブ
ラ
ン
ド
化
に

成
功
し
て
い
る
代
理
店

は
、
既
に
ニ
ュ
ー
ス
レ
タ

ー
や
メ
ー
ル
、
ブ
ロ
グ
、

小
冊
子
、
セ
ミ
ナ
ー
な

ど
、
さ
ま
ざ
ま
な
形
の
情

報
発
信
に
よ
り
自
社
の
強

み
を
伝
え
て
い
る
。

い
か
に
定
期
的
に
ア
プ

ロ
ー
チ
を
続
け
る
か
が
難

し
い
と
こ
ろ
だ
が
、
逆
に

言
う
と
、
続
け
ら
れ
た
代

理
店
が
ブ
ラ
ン
ド
に
な
る

と
も
い
え
る
。

た
だ
、
一
度
顧
客
と
接

点
を
持
ち
、
信
頼
関
係
が

構
築
で
き
た
に
も
か
か
わ

ら
ず
、
半
年
も
放
っ
て
お

く
と
信
頼
関
係
は
ゼ
ロ
に

な
る
。
し
っ
か
り
と
し
た

関
係
を
築
く
に
は
、
顧
客

に
フ
ァ
ン
に
な
っ
て
も
ら

う
設
計
図
を
描
く
こ
と
が

重
要
と
な
る
。

フ
ァ
ン
が
で
き
る
と
、

実
感
が
わ
き
、
自
信
に
つ

な
が
る
の
で
、
年
に
何

回
、
定
期
的
に
情
報
提
供

を
行
う
か
な
ど
を
決
め

て
、
会
社
の
仕
組
み
と
し

て
取
り
組
ん
で
い
く
。

保
険
代
理
店
は
地
域
密

着
で
、
顧
客
と
密
な
関
係

を
つ
く
る
こ
と
が
重
要

だ
。
限
定
さ
れ
た
地
域
の

中
で
密
な
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
が
で
き
れ
ば
、
新

し
い
販
売
チ
ャ
ネ
ル
や
競

合
が
出
て
き
て
も
代
理
店

の
地
位
は
揺
る
が
な
い
。

し
か
も
、
個
人
で
は
な

く
、
組
織
と
し
て
顧
客
の

信
頼
を
勝
ち
取
る
代
理
店

が
増
え
れ
ば
、
優
秀
な
人

材
も
集
ま
る
よ
う
に
な
る

だ
ろ
う
。
代
理
店
の
承
継

問
題
が
騒
が
れ
て
い
る
昨

今
だ
が
、
次
の
世
代
が
憧

れ
る
職
業
に
な
る
た
め

に
、
早
期
に
ブ
ラ
ン
ト
化

に
取
り
組
む
必
要
が
あ

る
。ブ

ラ
ン
ド
化
を
達
成
し

た
暁
に
は
、
フ
ァ
ン
が
フ

ァ
ン
を
呼
ぶ
。
ブ
ラ
ン
ド

化
は
代
理
店
の
大
き
な
引

力
と
な
る
。◇

【
安
東
邦
彦
氏
プ
ロ
フ

ィ
ー
ル
】

㈱
ブ
レ
イ
ン
マ
ー
ク
ス

代
表
取
締
役
。
保
険
価
値

研
究
会
主
宰
。
「
士
業
」

で
の
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ

経
験
を
生
か
し
、
保
険
会

社
や
保
険
代
理
店
に
対
し

て
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
支
援

を
行
っ
て
い
る
。
「
売
り

込
む
こ
と
な
く
、
顧
客
を

増
や
す
手
法
」
を
テ
ー
マ

に
指
導
し
た
保
険
代
理
店

は
1
5
0
社
以
上
。
ま

た
、
保
険
会
社
で
の
講
演

実
績
も
多
数
。
保
険
代
理

店
経
営
革
新
ア
カ
デ
ミ
ー

の
発
起
人
の
一
人
。

（ 7） （第3種郵便物認可）2010年（平成22年）2月 8日（月曜日）
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ァ
ン
が
フ
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方
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