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保
険
と
保
険
営
業

の
社
会
的
価
値
研
究

会
（
主
宰
：
㈱
ブ
レ

イ
ン
マ
ー
ク
ス
、
安

東
邦
彦
社
長
）
は
4
月

日
、
特

21

別
セ
ミ
ナ
ー
「
市
場
縮
小
・
大
再

編
時
代
に
求
め
ら
れ
る
保
険
代
理

店
の
〝
利
益
拡
大
の
法
則
〟
」
を

開
催
し
た
。
安
東
社
長
と
船
井
総

合
研
究
所
の
桑
原
敏
彰
氏
、
㈱
カ

ブ
ト
の
行
木
隆
社
長
の
3
氏
が
、

代
理
店
の
市
場
環
境
が
一
段
と
厳

し
さ
を
増
し
て
い
る
中
で
生
き
残

る
た
め
の
方
策
を
3
部
構
成
で
ア

ド
バ
イ
ス
し
た
。

「
顧
客
に
選
ば
れ
る
〝
情
報
提

供
型
〟
営
業
の
成
功
法
則
～
代
理

店
の
ブ
ラ
ン
ド
化
・
マ
ー
ケ
ッ
ト

発
想
の
要
諦
～
」
を
テ
ー
マ
に
講

演
し
た
安
東
社
長
は
、
販
売
チ
ャ

ネ
ル
の
多
様
化
や
代
理
店
の
大
型

化
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
の
強

化
な
ど
に
伴
い
、
国
内
市
場
で
の

規
模
拡
大
が
今
後
さ
ら
に
難
し
く

な
る
と
強
調
。
そ
の
対
応
策
と
し

て
〝
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
（
ブ
ラ
ン

ド
づ
く
り
）
〟
や
〝
自
社
の
強
み

の
明
確
化
〟
が
重
要
と
な
る
と
指

摘
し
、
事
例
を
挙
げ
て
解
説
し

た
。桑

原
氏
は
「
地
域
密
着
型
保
険

代
理
店
の
経
営
法
～
地
域
型
代
理

店
が
勝
ち
残
る
方
法
～
」
を
テ
ー

マ
に
地
域
密
着
型
代
理
店
が
取
る

べ
き
集
客
法
に
つ
い
て
説
明
。
さ

ま
ざ
ま
な
集
客
方
法
を
実
践
し
た

結
果
に
基
づ
い
て
、
〝
1
拠
点
展

開
の
代
理
店
〟
と
〝
複
数
店
舗
展

開
の
代
理
店
〟
そ
れ
ぞ
れ
に
合
わ

せ
た
集
客
方
法
を
提
案
し
た
。

最
後
に
、
「
顧
客
育
成
型
営
業

で
業
績
を
挙
げ
る
方
法
～
シ
ス
テ

ム
活
用
で
顧
客
育
成
を
行
う
方
法

～
」
を
テ
ー
マ
に
講
演
し
た
行
木

社
長
は
、
代
理
店
が
消
費
者
の
期

待
に
応
え
る
た
め
に
必
要
な
こ
と

は
何
か
を
考
察
。
そ
こ
か
ら
導
か

れ
る
目
標
や
目
的
を
達
成
す
る
た

め
の
ツ
ー
ル
と
し
て
シ
ス
テ
ム
の

活
用
が
重
要
に
な
っ
て
く
る
こ
と

を
強
調
す
る
と
と
も
に
、
事
例
を

紹
介
し
た
。

「
代
理
店
の
利
益
拡
大
の
法
則
」

特
別
セ
ミ
ナ
ー
開
催

会
場
は
満
席
の

人
が
出
席
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テ
ー

マ
に


